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CRIACAO DE CONTEUDO,
HUMOR E MEMES:

O O MUNDO ADIANTE. )

E MAIS... GLOBALIZACAO,
PANDEMIA, HISTORIA DO BRASIL
E SUSTENTABILIDADE.

Uma conversa sobre
causas,
consequéncias e

Perdeu a live da FSB e Flocks ou
transformacoes - que

guer relembrar os principais pontos
ndés e o mundo debatidos? Veja o que rolou.
Vamaos passar.

Quem participou?

Eduardo Bueno

Jornalista, escritor, tradutor e Youtuber,

Eduaro Bueno inovou a forma de contar

a historia do Brasil através de seus mais
de 20 livros e seu canal do Youtube
“Buenas Ideias” que, atualmente, conta

com mais de 700 mil inscritos.

Sérgio Besserman

Economista, premiado e ex-presidente
do IBGE, Sérgio estuda as correlacdes
econdmicas e sociais das mudancas

climaticas, sendo uma das maiores

autoridades do assunto. +

Marcelo Madureira

Humorista e membro do lendario

grupo Casseta & Planeta, Madureira €

um dos escritores da coluna

Agamenon, do jornal “O Globo”. E

fundador e diretor da Flocks.

Pedro Paulo Magalhaes

Empreendedor ha 30 anos.
Consultor em gestao

empresarial, tratamento de

dados e uso de big data.

Fundador e Diretor da Flocks.

Claudio Prado

Publicitario, Diretor Comercial da @
MTV Brasil por 15 anos e socio do

Esporte Interativo. Claudio cursou

digital marketing na London City
University e Facebook SUMMITS.

MEDIACAO:

Rizzo Miranda %

Diretora de Digital e

Inovacao da FSB

Comunicacao.

O que falaram?

#Pandemia

- A pandemia [EAZELlum aspecto da humanidade
gue € a negacao. Ja sabiamos que viria uma pan-

demia desde 2001 e negamos. Ninguém fez nada.

- Todas as geracdes de sapiens desde Adao e Eva
viveram com a absoluta certeza da peste, que era
uma certeza. A Ultima pandemia foi em 1918. So
depois disso foi considerada a ideia de que uma =

peste seria evitavel e ndo iria mais acontecer.

- Esta pandemia estd sendo uma [ CliER AR S

(leF]| compartilhada.

D #Transformacao
P

- O mundo entra agora, de forma acelerada, em

uma nova etapa EReERE = [o e EIR (115 [o-[o Ml F]

EEEEUEE A O mundo resolveu debater tudo

ISSO.

- E momento Rt eaEl da historia. Uma

forma de abreviar € dizer que as proximas trés
décadas sao muito mais relevantes de tudo que

ja passamos.

#Sustentabilidade

- Acumulacao, consumismo, a busca pelo ‘possuir’
e ser feliz o tempo todo vai acabar. Essa roda gerou

problemas gigantescos que estamos aprendendo a

ressignificar Elelele)

- Em uma aldeia, a desigualdade nao ¢ tolerada.
Assim como em uma aldeia, estamos despertando
para isso. Os [Elrliley sao globais, capitalismo n&o
pode mais subordinar tudo ou vamos acabar nos
dividindo em mais de uma especie até o final do

século. O sapiens vai virar duas coisas ou mais.

- A BlackRock, a maior em gestao de ativos no

mundo, sediada em Nova York, anunciou no ano

passado que alteracdes climaticas se tornaram um

fator decisivo nas perspectivas das empresas a

longo prazo. A IS EgE ekl ls) esta no centro do
j0go, Na0 mMais apoiado apenas por ecologistas e

poetas, por exemplo.

- O BIcH K [Eh eI Re SRS Il eJol o]¢=] mMas NuNCa chegou

a ser desenvolvido. A forma de superar isso € a valo-

rizacdo do conhecimento, mas isso leva tempo.

%

Marcelo Madureira

#Humor

Nesses momentos, 0 humor é um
aliado muito importante. Precisamos

entreter e tentar mostrar um lado mais

leve de lidar com a situacao.

o - Humor como [l GRRE X ERMGIIeLRIEE. Humor €

para fazer rir e para fazer pensar.

N N
- O humor sempre foi e agora € mais ainda um
Q (o[ [eWeTeTe[I(e)Ye) Dara ajudar as pessoas a atravessa-
rem nao so a guarentena, mas os momentos difi-
® ceis que vém pela frente.
#Sociedade =

- O que esta colocado pra nos efuliifeX«E(e] ou
a gente da jeito no Brasil dessa vez ou a gente

desiste.

- Eu, por exemplo, sou radicalmente contra essa
ole)FIdF£:1etz[e] o SOciedade brasileira e sobretudo

iIsso atingir o humor. Humor nao tem que se

alinhar a nada. Pro humor o rei sempre esta nu,

seja quem for o rei. GC_) %

- Essa pandemia vai passar, mas eu acho gque o

#Comunicacao&Marcas

correto na comunicacdo das empresas é se

aproximar cada vez mais da linguagem e do

modo de ser dofSI\Z=leXe[e[I=IMA sensacao que
tenho € que algumas empresas tém uma certa

dificuldade em se habituar a linguagem do

mundo virtual, onde incluo os memes e onde

existe uma organicidade e uma naturalidade.

- Empresas e marcas sao feitas por seres huma-

nos e a principio sao feitas por [sJelgNeIfe]eTe | (o 1F
As empresas devem procurar ter um comporta-

mento solidario, se sentindo pertencentes a co-
munidade, participando de acdes solidarias nao

meramente pela empatia e pela imagem, mas

% porque empresas e corporacdes sdo feitas de

ele1al=Xs € preciso criar didlogo.

- Ol sdo uma étima forma de comunica-

a0 e isso € valido para marcas.

#influéncia
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- O grande erro no mundo digital € querer se

N
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sentir acima dos outros. Os grandes comunica-
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dores sao agueles gue conseguem KellatEIdale
. . /7
o] l§feX, Na horizontalidade. S




Eduardo Bueno

#RedesSociais

Como teria sido esta pandemia sem as

redes sociais? A comunicacao segmen-
tada, facil acesso, velocidade, entre
outros, sao fatores que fazem as redes
SOcCiais uma aliada essencial neste mo-

mento em que estamos vivendo.

- Somos dependentes das redes sociais e dos

meios de comunicacao digitais. Se existia duvida

Eletz]oJolIEIe[o] 5] COM a pandemia.

#HHistoria

Como vamos contar essa historia (pande-
mia) 1a na frente? Voltando pro Golpe Militar
de 1930 e estendendo até os momentos que
estamos vivendo hoje. Vemos que é tudo
turbulento, mas facilmente explicavel. E o

Brasil mudando para continuar igual.

- Se vocé IESOEN a historia do Brasil e do
mundo, ela nao é tao dificil de entender como

NOS parece a primeira vista.

- Nova NiEEleS de sustentabilidade, € impossivel

continuarmos com o ritmo e estilo de vida como

ViEIaaleS Este é o tempo da transformacao.

- Acontece que aconteceu uma pandemia e,
nesse momento, tem que existir uma
BEE S SEEEE que prova que é impossivel as
pessoas continuaram consumindo dessa forma,

por exemplo.

#Virus

- Osffiestéo no planeta Terra bem antes dos
+ sapiens. O processo de conquista dos mares
pelos portugueses € o comeco da globalizacado
como vivemos hoje e o Brasil estd no centro
disso. A conquista desse novo mundo gue viria a
se chamar Ameérica foi também a vitoria de vari-

ola, sarampo, tuberculose, que derrubaram

POVOS como Astecas e Incas.

- Variola, sarampo, tuberculose - foi 0 gado que
transmitiu esses M pros humanos. Como nao
repensar a maneira que consumimos carne?

- Nossa pandemia de febre amarela de 1849
chegou num navio que veio de New Orleans.

Dois médicos ingleses que denunciaram foram

acusados de alarmistas e destruidos pela im-

prensa. SO a partir dessa pandemia da febre
amarela, foi que o Brasil proibiu enfim o trafico
de escravos e comecou a ter um KFHEEEReE

saude e sanitario [UigaNelellcleNanlcliale]s

#Globalizacao '

- Essa pandemia atual e [e][eleEI-MGY=E ele]E] de -

um modelo que esta errado.

- A humanidade tinha que[gEiElld e esse € o mo-
mento de pensar sobre a crise climatica, o consu-

mismo e a desigualdade.

- As pessoasigllliENE] muito sobre globalizagao,

Nnao resta mais duvidas. Comecou na China e se

espalhou para o mundo.

- A humanidade ¢ [TNeRIErINA historia da hu- o

manidade é linda e cheia momentos marcantes.

Claudio Prado

#ComunicacaoDigital

_J

—_ - A pandemia vai passar, mas o correto na comuni-

o cacdo das empresas € se I fSuEIR A e
do modo de ser, no ambiente digital. Algumas em-

+ presas tém dificuldade em se adequar no mundo

digital, da coisa incerta.

- As empresas, as marcas ficam no meio do eEgte}
Yo Y=o [0l oS PESSOoas precisam entender que as

empresas e marcas sao feitas por pessoas.

- A epidemia ressalta o ladoHe)lleLEIffe) NOS faz Nnos

sentir pertencente.

- O meu sentimento de quase 40 anos de experi-

éncia: as marcas precisam [WCI@EYALy, VAo errar,

mas admitir que falharam.

Ve Wa - O FIEEEEIE) no mundo digital é querer se

sentir acima dos outros. E gente como a gente.

#NovosFormatos

-IREINEL o B[R] 1 i[eM & maneira como

vamos influenciar as pessoas também vao
mudar. Além da nova forma de consumo de

produto e midia.

3 Novas formas de comunicacao ElnlVliveXlaalelels

tante saber 0os casos de empresas e pessoas que

erraram na comunicacao. Tratar de forma res-

ponsavel toda a comunicacao.

- ORYAEmMERENé a maneira de como vocé se

comunica com propdadsitos e valores.

#Meme

- O meme gue era uma aposta jovem e virou uma

[Tl PETe s Rl lna] o Eladl s EV2El para todos os publicos.

W) - [T YECEPLr] - orimeira premiacdo de
= memes do mundo, com apoio do Facebook e Ins-
tagram. Reuniremos cerca de 40 comunidades
produtoras de memes para compartilharem dentro
do site memeawards.com.br, com voto popular.

Vai acontecer no inicio do segundo semestre.

Pedro Paulo Magalhaes

#ComunicacaonaPandemia

- Na pandemia estamos vendo uma [ arrle) LN\

Muito grande em como se comunicat.

- Mas estd tudo pautado em cima da

R que ficou em alta e estd no centro da comuni-

cacao.

- O Iul'sle[eMICT LTl iFIN tudO virtual, comeércio

online, aceleracao muito grande neste periodo.

p— #HMemesParaMarcas T

g Criar memes que levam direto ao produto.

Viralizar meme que se transforme em lead.
Dentro do funil de vendas. Venda e solidarieda-
de estdao na ponta dessa comunicacdao, mas

ainda ha um medo muito grande.

*Live realizada dia 28/05.
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