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Brasil:.pais onde os
influenciadores sao as
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pessoas mais relevantes
para decisao de compra

A YOUPIX e a Brunch se uniram mais uma vez e

o mundo de negdcios para creators e como a
evolucdo da profissdo movimenta a economia.

rodaram sua ja tradicional pesquisa para mapear <

1em cada 3 creators
aponta que a criacdo de

conteudo ja é a unica
fonte de renda de
suda receita.
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fazem isso por medo

Confira s
tendéncias da
pesquisa de 2022:

Criacdo de conteudo pode ser uma ferramenta
de transicdo social.

65,3% dos creators afirmam terem recebido
discurso de édio.

Instagram continua sendo a plataforma mais
utilizada pelos criadores.

TikTok criou uma dindmica de consumo de con-
teddo viciante e com entretenimento
solitdario e desumanizado.

O surgimento do Infocreator » juncdo do creator
com o infoprodutor, criando uma nova categoria
de creators que vai além do seu proprio estilo de
vida e foca no seu conhecimento e
especialidade para ensinar algo.

“Creators que
ndo se posicionam

de ‘existir’
na internet”

Bia Granjaq,
cofundadora e CCO
da YOUPIX
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ejColaboracao!

O
20
b\

!
O O O

Precisamos de marcas gue estejam
dispostas a dialogar com
diferentes publicos.

%@ X

Vivemos a era da fake news, entdo
cada vez mais a temdtica da verdade
precisa se fazer presente.

O futuro da colaboracdao so existira
com a humanizacdo das relacoes,
passando por letramento social, racial,
econdmico e digital.
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marketing de
nao da certo?

“€ necessdario
criar uma
conexdao com a
comunidade do
influenciador e
mensurar dados
que vao além
das compras

e numeros de
seguidores.”

Rafa Lotto,

Head de Planejamento
e Socia da YOUPIX.



Dica de ouro: Consumidores lembram
mais da publicidade feita pelos

Influenciadores do que dos
anuncios tradicionais.

HF% 22k GE%

ANnuncios Campanha com Campanha com
tradicionais influenciadores influenciadores
Global Brasil

€ necessdrio que os contratantes considerem:

Dar visibilidade institucional para a marca
ou para lancamentos, mantendo conversas

constantes com diferentes tipos de consumidor.

Apresentar o produto, servico ou a marca
e seus diferenciais (qualidade, features,
COnean resultados) de forma interessante e

contextual, traduzindo e aterrizando

atributos funcionais e emocionais.

Estimular oportunidades reais para

aquisicdo, envolvendo agcdes do varejo,

Conversao

promocdes ou campanhas sazonais.

Manter e intensificar o

relacionamento com quem ja

Fidelizagﬁo consumiu o produto ou servico

da marca,provendo informacdo

durante o tempo de uso do produto.

€, claro, entender que os resultados
NAO SAO imediatos.




Vocé usa marketing de influéncia
como “benzetacil”?
1 post no feed + 3 stories + 1 reels, ndo funciona. Isso ndo vende.

5670059/ l6 610

contrata ou ativa contrata ou ativa os contrata ou ativa os
influenciadores de mesmos influenciadores mesmos influenciadores
forma pontual. de forma recorrente ao ao longo do ano
longo do ano, mas sem assinando contrato ou
estabelecer um contrato com uma régua de
anual ou uma régua de relacionamento
relacionamento ao estabelecida.

longo prazo.

3 pontos para as agcoes comegcarem a
funcionar melhor:

Mapele “Like a pro”! Q
Vender € importante, mas mensure
Mais que a venda!

A |

Aposte na freguéncia!

O
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Como ganhar dinheiro
sem ter milhoes de
seguidores?

Qual a formula magica para ganhar muito
dinheiro e muitos seguidores? A real é que Nndo existe
uma formula magica.

>

A melhor forma para ter sucesso € comecar com o gue
vOCcé tem e ndo ter vergonha de pedir ajudaq,
CASO precise.

>
>
>

sColabaracaoele
umcalopcdaeyde

amboesisubirem
degiausineGg ~ A
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Ter um conteudo Iinteressante e estruturado é um
ponto importante para que vocé chame atencdo
das marcas.

Entre creators nAo existe competicAo!

A unido com creators que produzem conteudos
parecidos com o seu podem ajudar o crescimento de
suqs redes sociais.
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A valorizacdo do trabalho de criador
de conteudo e a busca por marcas que
levem a sério a profissdo é importante.
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4Creators e causas:
como dar esse match?

-

Nos projetos sociais, principalmente na periferia, € necessArio
envolver as pessoas com influéncia para ajudar a dar
visibilidade a causa.

Pessoads que escolhem abracar causas precisam compreender

que as coisas Ndo acontecem de repente. € um trabalho feito
para beneficiar outras pessoas.

NAdo abracem as causas sO em efemérides.

O match entre vocés e projetos sociais
precisa ser verdadeiro. € muito além
de postar um conteudo em suas
redes sociais.




PESQUISA INE
Por tras da tre
quem esta fazen
short video acont
no Brasil?

Promovido pela YOUPIX e a Nice House, a pesquisa é a primeira
realizada no Brasil trazendo um panorama geral do uso de videos
curtos no pais por creators, marcas e agéencias.

Se todas as redes agora vao virar plataformas
de videos curtos, vocé precisa sacar esse
cendrio para ontem.

Analisamos quem
usa short videos como
forma de publicidade,

buscamos entender o que
e hype e o que é real por
tras do formato mais
buscado e comentado
de 2022.” =

Bia Granjaq,
cofundadora e
CCO da YOUPIX
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>< Para fazer o conteudo funcionar,

&

das marcas e agéncias pensam em posts
para serem publicados em suas redes e
tambeéem na do criador.

Contratantes estdo mais

abertos a co-criar!

“Conhecer o perfil dos
creators que estao atuantes

.  has plataformas de short
video é algo relevante ndo so

. para o publico que contrata

e consome, mas também
para percebermos o quanto
dinamicas sociais relacionadas
a diversidade, equidade,
igualdade estao sendo
reproduzidas no
ambiente digital.”
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\
CREAEORICOIMOIEY, \\\

16 - 24 anos 25 - 40 anos
66% tém menos de 25% tém entre

30 anos 35 - 44 anos
59% mulheres 62% homens

Sobre a plataforma: Sobre a plataforma:
l6gica de midia, surgida l6gica de comunidade,

na China . surgida nos EUA
N&o possui programa de Remunera creators via
remuneracdo de creator creators funds e

no Brasil, mas oferece disponibiliza o acesso
funcionalidades para os do programa via

seguidores realizarem plataforma, direto para
doagdes o creator

Come 8o G3 PEMIs hES
edesidalgalenay

Dancinha sdo as favoritas
dos creators - ainda assim,
Humor € o principal nicho. o segundo formato é de
Humor conecta. educativos e tutoriais.

;

vanessalopesr ® 2 'a'absgn

—4.. ¥ .
isaias @ - Ha 1d Ja viram a coreografia que eufiz pro

" #LetsDuet do @ltau bea... Ver mais
Com minha amiga nao m

J1 Beat edro Sampaio

\Adicionarcomentério,.. @ ﬁ @

.\.
N

J3 som original - isaias

[ S .

\ Adicionar comentario...

€ntre os creators e as empresas, ha a concorddancia sobre o
futuro dos short videos, com interesse de ambos na producdo
de mais conteudos nesse formato.



O TikTok é a cara dos creators e a
principal escolha.

| @ dos creators preferem o TikTok pelo
5 9 @ Indice de engajamento e visibilidade.

Da resultado, creators?

Mais da metade, 56,8%, jd conseguiu monetizar sua producdo

de short videos ¢ 40% ja fizeram mais de 5 trabalhos
remunerados com short videos esse ano.

Embora isso seja animador, apenas 7% conseguiram cobrar mais

de 5 mil por um short video, voltando para a ma distribuicdo de
pagamentos e rendas nada uniformes.

€ o melhor jeito de medir esse resultado?

A mensuracdo de resultados precisa sempre estar atrelada ao
objetivo do trabalho.

Ou seja: se voceé sabe por qual motivo estd fazendo o video, € isso
gue VOCEé precisa ver se conseguiu nha hora de mensurar.

Mas mensure. Sempre!

X

Nwwns X1dNOA —S R+

—l
m_



€ o quem vem por ai?

Visdo de marketing Visdo de creators
(5 305Us 6538776
querem manter o uso querem manter o uso

(4557/U %6 BON20

guerem fazer mais qguerem fazer mais

O futuro pode ser muito bom.

0 de contratantes usam o formato que creators
/53085 sugerem

(0) de creators dizem gque sugerem os short
@5@5 /@ videos qgue acabam saindo Nos jobs

.« oo SO passam a idela e constroem
2 00 [ oo @@92% de forma colaborativa.

Quem ja esta
no caminho?
Golaco, BIS!

BiS

/N
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creators em CEO? 2

Creators, prestem atencao!

Quando voce e influenciador, vocé estd interagindo e trazendo
As pessodas para sua identidade. Quando voceé se transforma
em CEOQO, os seus pilares mudam e novas caixas abrem para
gue o seu produto seja interessante para aporte.

N\

Vocé ndo estara ali para
oferecer s um post!

N

C

5 — JunS XIdNOA —S- RO



Confira dicas valiosas
da Camila Coutinho,
ot {o N (. Net g :-T-T.[T{{TF

‘ O Crie uma marca com sua proposta e valores.

2@ Tenha consciéncia do seu negdécio;

g 3@ Saiba que o nivel de responsabilidade serda outro;

sua marca com o nhivel de responsabilidade

i ? Se vocé escolher criar uma marca, cuide da
O que precisa.

O aporte s6 vem quando o negdcio estd pronto para ser investido.
Ndo adianta, as marcas ndo olham sé a sua audiénciq, elas
olham as métricas.

Com quem voce esta falando?
Qual vai ser o lucro?

€ preciso estudar para termos mais
influenciadores prontos para se
. transformarem em um ‘negocio’
Por isso, 9

est del atraente para ser aportado.
uae.
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O LinkedIn estd passando por uma transformacdo e se tornando
um local de:

ne <=

Conversas Trocas de Dialogos
unicas experiencias

Os creators estdo, cada vez mais, buscando oportunidades para
NegocCios e carreiras e acelerando a vida profissional junto com
sua comunidade criada na rede.



Vocé que é creator ... ja esta
ligado no Creator Mode?

O LinkedIn criou a ferramenta Creator Mode para acelerar o
crescimento de seguidores, ter uma melhor exposicdo de sua
expertise e acesso a formatos exclusivos. Ao ativar o Creator
mode, vocé pode criar Newsletter para seus seguidores, live
LinkedIn e conteudos em daudio.

Para crescer na rede, os palestrantes
deram dicas como:

Ser consistente;

Preservar
a autenticidade;

Conteudo
de qualidade;

Experimentar novos formatos de
conteudo - teste o0 que se encaixe
melhor com sua comunidade!

NwwNs X1dNOA —SRHE
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“Metaverso é
sobre co-criacdo e
sobre comunidade:

horizontal,
descentralizado e
nichado”

Metaverso Nndo € um pais. Metaverso € muito mais uma
abordagem, € muito mais uma visdo. Estd muito mais ligado
a0 comportamento dos usudrios, do que a tecnologia.

Metaverso é sobre expressao individual e nosso
lugar no mundo.

Como diz hosso amigo Mark Zuckerberg,

O metaverso ndo € um produto unico que uma
companhia constrdoi sozinha. Vai existir de nds e
NAo estard completamente pronto Nnos proximMos
10 ou 15 anos’.




&€ os avatares?

O avatar no metaverso é essencialmente uma manifestacao de
um usudrio dentro desse ambiente. O avatar pode se parecer
com quase qualquer coisa que vocé possa imaginar. Eles podem
atingir outros segmentos da sociedade, ampliar a narrativa e
expandir a possibilidade de receita dos creators.

Muitas pessoas usam avatares em seus papeéis como artistas
e influenciadores ou até mesmo marcas, como é o caso da
Satiko, avatar da Sabrina Sato, ou a Lu da Magazine Luiza.

O futuro reserva oportunidades fantdasticas para as
implementacoes de avatar. € ao que tudo indicaq, a criacdao
de avatares nao tera limites no metaverso. Gigi Casimiro,
Produtora de Metaverso na Decentraland Foundation e
chefe da Metaverse Fashion Week, sé completa que “o
‘limite’ deve estar associado aos valores que vocé carrega

ou que sua comunidade carrega”.

O avatar estara ali para vocé ousar e ampliar a conexdo com
a sua comunidade.

€ntdo, explore, expanda e viva novas
interacoes e experiéncias.

Lu

¥
[ L, Satiko
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A comunicacdo e nossa relacdo com conteudo mudou, e ela
sO faz sentido se for auténtica. € ser auténtico, para a Loures
Consultoria, significa didlogo com todos os publicos e
comunidades no entorno de nossos clientes. Por isso Nndo
acreditamos s6 em conteudo, public relations e digital.
Acreditamos que € tudo junto e misturado. PRIGITAL.

Quer entender como sua marca pode atuar de forma mais
auténtica, estabelecer uma parceria perene com creators e
iImpactar de forma estratégica todos os stakeholders? Vem
pra Loures. Vem ser PRIGITAL.

1444


https://www.instagram.com/louresconsultoria/
https://www.linkedin.com/company/loures-consultoria/mycompany/
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